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INTRODUCCION O Blinkfire

En Blinkfire, analizamos mas de 40 escenas
distintas en el ambito del deporte y el
entretenimiento para ofrecer informacidn valiosa.
Una de las escenas mas icdnicas y atractivas

es la Player Arrival, en la que los deportistas
entran a los estadios, a menudo mostrando un
estilo de moda innovador y vanguardista que
llama la atencidn tanto a los aficionados como
a los patrocinadores. Lo que antes era solo

otra parte rutinaria de un partido—la llegada

de un jugador al estadio—se ha convertido en
una serie de contenido que domina las redes
sociales. Este cambio ha llevado a los equipos a
repensar sus estrategias, creando imagenes que
parecen salidas directamente de una pasarela de
moda y abriendo nuevas oportunidades para el
patrocinio.

Player Arrival

El auge del Player Arrival: Informe de moda, engagement y patrocinio | Enero 2025
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EVOLUCION DEL ENGAGEMENT

+100,6%

Entre 2018 y 2024, el engagement total de las publicaciones
de ‘Player Arrival’ aumentd un increible 4.752%. Este notable
crecimiento demostré el atractivo de este contenido entre los #121,2%
seguidores. Al identificar esta tendencia, las organizaciones
deportivas han incrementado de manera estratégica la cantidad

de estas publicaciones para aprovechar el creciente interés. Como
resultado, han logrado maximizar las interacciones con la audiencia
y encontrar méas formas de incorporar patrocinadores, ya sea de
forma digital o fisica.

+96,0%

+23,7%
+146,2%
+194,3%
—
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
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Chicago Red Stars 5
B g & oy Chicago Red Stars
@chicagoredstars

@chicagoredstars

® Scene: Player Arrival

We've arrived. ’
@ Apr 20, 2019 +

% Scene: Player Arrival

.| Having a little arrivals fun this
morning &@%&2 (and
congratulating Julia's brother
on becoming a doctor!!)
#WithTheStars

@ Jul 6, 2024 -+

* Scene: Player Arrival
@THEBLACKEREADCO

@ Jul 18, 2021 + ¢

S

ENTONCES Y AHORA: POSTS DE EQUIPOS A LO LARGO DE LOS ANQOS ===

El aumento en el engagement
ha ido acompafiado de una
transformacion en el estilo de
las publicaciones de ‘Player
Arrival’. A medida que este
contenido ha crecido en
popularidad, las entidades
deportivas convertian estos
momentos en oportunidades
de patrocinio atractivas para las
marcas.

Ademas, el creciente interés por
las llegadas de los jugadores ha
inspirado la creacion de cuentas
dedicadas exclusivamente

a mostrar este momento y

los outfits que lucen. Perfiles
como LeagueFits, NFL Style,
Footballer Fits y Blitzfits.
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ENTONCES Y AHORA: POSTS DE EQUIPOS A LO LARGO DE LOS ANQS -
@ o @ @z~ @ @ oo @ @ =

@ Scene: Player Arrival @ Scene: Player Arrival
Arriving for Game 2 in style. He never disappoints. % Scene: Player Arrival 3
& @davidpastrnak | @budlight h ] ® Scene: Player Arrival
b @ May 25, 2020 P The Eve arrival. 8 Avery Merry Monday & 4
® Apr + & e ’ @ Dec 31, 2022 + & ® Dec 23,2024 + &
@) @) @) @)
® ® ® ® ® ®

2018 2020 2022

@ Boston Bruins 4]
@ Boston Bruins | nhibruins

2024

® Scene: Player Arrival

Arriving for tonight's festive-

|t|eSI * ® Scene Player Arrival
¥ Scene: Player Arrival o _ Some arrivals appreciation =1
@ Dec 14, 2021 + & https://t.co/ILBGIIMySy
@ Nov 9, 2023 + @
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ENTONCES Y AHORA: POSTS DE EQUIPOS A LO LARGO DE LOS ANOS
@ oo o @ oo @ o= @ Palles Maveriks

@dallasmavs

® Scene: Player Arrival

.@swish41 has arrived in his ® Scene: Player Arrival
suit and tie! @&& Had to upgrade from the blue @ Scene: Player Arrival @ Scene: Player Arrival
#DapperDirk #MFFL carpet...e That @aacenter runway hits Protect home court.
https://t.co/TH912DUGP1 #MFFL | @drpepper different {) #MFFL
B Feb 14, 2018 + & https://t.co/M31vbgOUAp ] . #OneForDallas #MFFL
2019 oo - 2021 - E 2023 T —
(@) (@) (@) (@) (@)
@ ® ® ® ® ® ®

@ Dallas Mavericks @ Dallas Mavericks By & Dallas Mavericks s
fallasmav @dallasmavs @dallasmavs
i ) -“_l 3 e T S \ | X\, A% k=

S |

(@HPORZEE HAS

ARRIVED

@ Scene: Player Arrival

% Scene: Player Arrival
® Scene: Player Arrival

Drip drop ya don't stop ©

@KPORZEE HAS #MFFL Arriving in (cozy) style. #MFFL
ARRIVED ® Decg, 2021 . @ Nov 5, 2023 + &
an Yec 8, 20 I
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BRANDED VS UNBRANDED

Player Arrival

Player Arrival

El aumento de la popularidad del ‘Player Arrival’ ha

llevado a muchos equipos a integrar patrocinadores

en este contenido de gran visibilidad. Desde 2018, las
publicaciones con presencia de marca en estos posts han
crecido significativamente, representando el 70% de estas
publicaciones en 2024. ;Sabias que la forma de incorporar
patrocinadores varian segun la regién?

En Europa y Sudamérica, los jugadores suelen llegar a los
estadios con el chandal del equipo, de forma que la marca
técnica del equipo aparece de manera sutil. Mientras tanto, en
Norteamérica, llegan a través de pasillos o tuneles con grandes
logos de patrocinadores, creando un ambiente que recuerda a

una pasarela.

Esta tendencia estd ganando fuerza en Europa, con clubes
como el FC Inter que se ha lanzado a un forma innovadora

de utilizar este espacio visual para sus patrocinadores. Los
jugadores del equipo italiano llegan al estadio frente a un
fondo de Qatar Airways que imita una pantalla de informacion
de aeropuerto, mostrando el nombre de cada jugador como
un vuelo con el estado de llegada, brindando una experiencia

Unica y creativa alineada con su patrocinador.
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BRANDED VS UNBRANDED | EVOLUCION ANO A ANO

2018 2019 2020

39% 64% 68%

Branded Branded Branded

2021 2022 2023 2024

68% 67% 60%

Branded Branded Branded

70%

Branded

. Branded

. Unbranded
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Cada organizacién deportiva muestra su personalidad en redes sociales, lo que

es especialmente evidente en la serie de contenido ‘Player Arrival’. Al mismo
tiempo, equipos y ligas suelen inspirarse entre si, utilizando el benchmarking
para descubrir estrategias exitosas y aplicalas basadas en las Ultimas tendencias.
Vamos a ver las diferentes formas en que las organizaciones crean y comparten
contenido de ‘Player Arrival.

<§£ Crystal Palace FC WomerD

C% San Diego Wave FC)

- Player Arriva
Player Arrival Player Arrival
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ALGO MAS QUE CONTENIDO DE MARCA: UN ACTIVO PERSONALIZADO -

<@ Los Angeles Rams) (@ New England RevolutiorD

(G
PLAYER ARRIVALS \

Player Arrival

Player Arrival

Player Arrival Player Arrival
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EN EL ESTADIO: EXPOSICION PASIVA PARA MARCAS

&z Cleveland Charge J NC Courage

MERZ AESTHET -

A Y
Player Arrival

& D.C. United

11D,

¥

Audi Fielc-

Player Arrival

Player Arrival
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A LA MODA CON LAS MEJORES MARCAS

<® =% Mercedes-AMG PETRONAS F1 x -l Tommy HiIﬁgeD

@J Juventus FC x 0 Loro Piana)

Player Arrival

Player Arrival

Player Arrival
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MOSTRANDO LAS EQUIPACIONS Y MERCHANDISING DEL EQUIPO
C@ Manchester United)

Uniform |'_./‘ (5] &)

[= DOORDAY,

Player Arrival

Player Arrival

El auge del Player Arrival: Informe de moda, engagement y patrocinio | Enero 2025



SPONSORSHIP O Blinkfire

EL AUTOBUS DEL EQUIPO: UN ACTIVO FISICO EN MOVIMIENTO

TRANSPORTE OFICIAL
ATLAS FC

Player Arrival

@ FC Bayern MijncherD

= O
8

TEAMSS ~aTs)

Player Arrival

Player Arrival Player Arrival
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GANANDO EN EL CESPED, BRILLANDO FUERA DE EL

Jules Koundé

" d

Player Arrival - . - Player Arrival
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Blinkfire es una empresa enfocada en la inteligencia artificial que
ofrece una plataforma lider en andlisis de negocios y marketing,
especializada en evaluar patrocinios en el &mbito del deporte,
esports, medios y entretenimiento en redes sociales, medios
digitales, broadcast y streaming. Usando inteligencia artificial,
machine learning y tecnologia propia de computer vision,
Blinkfire mide el valory el impacto, permitiendo que propietarios
de derechos, deportistas, influencers, agentes y marcas se
conecten mejor con sus aficionados y patrocinadores en multiples
plataformas. Muchos de los equipos, ligas y marcas mas importantes
del mundo confian en la plataforma en tiempo real de Blinkfire
para cuantificar el engagement y los acuerdos de patrocinio en la
industria del deporte, los esports y el entretenimiento.

Para saber mas de Blinkfire, escribe a marketing@blinkfire.com o
visita www.blinkfire.com.

0860606
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